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Блок 1.Дисциплины (модули) 66 66 2376 2376 1192 680 504 20 19 17 10

Обязательная часть 28 28 1008 1008 492 264 252 10 9 6 3

Б1.О.01 Философия и методология социальных наук 1 3 3 108 108 38 34 36 3

Б1.О.02
Методология и методы социологического
исследования в маркетинге

1 3 3 108 108 60 12 36 3

Б1.О.03
Иностранный язык и основы перевода научных
текстов

2 4 4 144 144 60 48 36 1 3

Б1.О.04 Социология маркетинга 2 3 3 108 108 54 18 36 3

Б1.О.05 Социология организаций 3 3 3 108 108 54 54 3

Б1.О.06 Социология управления 4 3 3 108 108 58 14 36 3

Б1.О.07 Научно-исследовательский семинар 1 3 3 108 108 54 54 3

Б1.О.08
Статистический анализ социологических
данных в маркетинге

2 3 3 108 108 54 18 36 3

Б1.О.09
Многомерные методы анализа социологических
данных в маркетинге

3 3 3 108 108 60 12 36 3

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 38 38 1368 1368 700 416 252 10 10 11 7

Б1.В.01
Социология рекламы и связей с
общественностью

2 4 4 144 144 72 36 36 2 2

Б1.В.02
Количественные и качественные стратегии
исследования в маркетинге

1 3 3 108 108 54 18 36 3

Б1.В.03 Выборочный метод в маркетинге 1 3 3 108 108 54 18 36 3

Б1.В.04 Маркетинг территорий 4 3 3 108 108 58 14 36 3

Б1.В.05 Интернет-маркетинг 3 3 3 108 108 54 18 36 3

Б1.В.06
Современные технологии маркетинговых
исследований

4 4 4 144 144 90 18 36 2 2

Б1.В.07 Социология потребления 3 3 3 108 108 54 18 36 3

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 1 2 2 72 72 40 32 2

Б1.В.ДВ.01.01 Маркетинг в отраслях и сферах деятельности 1 2 2 72 72 40 32 2
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Б1.В.ДВ.01.02 Маркетинг в современном обществе 1 2 2 72 72 40 32 2

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 2 3 3 108 108 44 64 3

Б1.В.ДВ.02.01 Экономическая социология 2 3 3 108 108 44 64 3

Б1.В.ДВ.02.02 Социология предпринимательства 2 3 3 108 108 44 64 3

Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 2 2 2 72 72 44 28 2

Б1.В.ДВ.03.01 Цифровая социология 2 2 2 72 72 44 28 2

Б1.В.ДВ.03.02
Социология информационного общества и
Интернета

2 2 2 72 72 44 28 2

Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 2 3 3 108 108 44 64 3

Б1.В.ДВ.04.01
Практикум по проектированию маркетингового
исследования

2 3 3 108 108 44 64 3

Б1.В.ДВ.04.02 Методы исследования поведения потребителей 2 3 3 108 108 44 64 3

Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 3 3 3 108 108 46 62 3

Б1.В.ДВ.05.01 Метод фокус-групп в маркетинге 3 3 3 108 108 46 62 3

Б1.В.ДВ.05.02 Метод интервью в маркетинге 3 3 3 108 108 46 62 3

Б1.В.ДВ.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.6 4 2 2 72 72 46 26 2

Б1.В.ДВ.06.01 Маркетинговые коммуникации 4 2 2 72 72 46 26 2

Б1.В.ДВ.06.02 Каналы маркетинговых коммуникаций 4 2 2 72 72 46 26 2

Блок 2.Практика 48 48 1728 1728 1728 9 12 15 12

Обязательная часть 30 30 1080 1080 1080 9 6 9 6

Б2.О.01(У)
Учебная практика, научно-исследовательская
работа

24 30 30 1080 1080 1080 9 6 9 6

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 18 18 648 648 648 6 6 6

Б2.В.01(У)
Учебная практика, проектно-технологическая
практика

2 6 6 216 216 216 6

Б2.В.02(П)
Производственная практика, проектно-
технологическая практика

3 6 6 216 216 216 6
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Б2.В.03(П)
Производственная практика, преддипломная
практика

4 6 6 216 216 216 6

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 6 6 216 216 216 6

Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

6 6 216 216 216 6

ФТД.Факультативы 2 2 72 72 28 44 1 1

ФТД.01 Некоммерческий маркетинг 2 1 1 36 36 14 22 1

ФТД.02
Практикум по представлению результатов
исследования различным аудиториям

4 1 1 36 36 14 22 1


